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Wir  kennen  die 
Immobilienwirtschaft. 
Kommunikation und 
Netzwerke seit  20 Jahren.

Von unseren Standorten in Leipzig und Berlin betreuen wir deutsch-
landweit Eigentümer, Entwickler und Dienstleister aus der und rund 
um die Immobilienbranche. Darüber hinaus entwickelt und organisiert 
IMMOCOM Netzwerke und Netzwerk-Events. Deutschlandweit begrü-
ßen wir inzwischen mehr als 6.000 Besucher jährlich bei Kongressen, 
Abendveranstaltungen oder in kleinen Salons – Tendenz steigend.
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Unsere Units

Agency
»	 Marketing
»	 Onlinemarketing
»	 Pressearbeit/Öffentlichkeitsarbeit
»	 Immobilienveranstaltungen
»	 Politische Kommunikation

Media
»	 IMMOBILIEN AKTUELL Magazin
»	 IMMOBILIEN AKTUELL Newsletter
»	 IMMOBILÈROS Podcast
» 	 IMMOCOM Blog

Events
» Veranstaltungen für die 
    Immobilienbranche
» Netzwerk-Treffen

Drei Bereiche, ein Netzwerk: Wir beraten, wir berichten, wir bringen zusammen.
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01 – UNIT



Presse- und
Öffentlichkeits-
arbeit
Wir verhelfen Ihren Themen mit geschickt gewählten 
Kommunikationsmitteln zu einer wirksamen Platzierung 
und optimalen Rezeptionen — in Print- und Online-
medien, Hörfunk und TV.

AGENCY
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Das Wetter gestaltet sich bei 

meist trockener und warmer Luft 
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Wahrscheinlichkeit für Regen-

schauer bleibt aber gering. Die 

Höchsttemperaturen liegen zwi-
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Zurzeit hat das Wetter einen positiven Einfluss. Dank des Sonnenscheins 
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Konzentrations- und Leistungsfähigkeit sind hoch. Beifußpollen fliegen 

schwach bis mäßig, Gräserpollen schwach. Die allgemeine Luftqualität 

ist sehr gut, die Belastung durch Feinstaub in der Luft sehr gering.

Dublin

Brüssel

Venedig

Oslo

Warschau

Bordeaux

Kiew

Moskau

St. Petersburg

Reykjavik

Kopenhagen

Berlin

Archangelsk

Wien
Zürich

Cannes

Palma

London

Paris

Rom

Athen

Dubrovnik

Budapest

Lissabon

Las Palmas

Barcelona

Madrid

Malaga

Algier

-15 -10 -5 0 5 10 15 20 25 30 35 °C

Hoch/Tief Warmfront Kaltfront Okklusion Warmluft Kaltluft

Tunis

Istanbul

Europa

Mond
Sonne

Symbole

Aachen 
Bochum 

Bonn 
Bad Kissingen 

Bremen 

Brocken 

Dresden 

Düsseldorf 

Erfurt 
Essen 
Fehmarn 

Flensburg 

Frankfurt 

Frankfurt/O. 

Freiburg 

Garmisch 

Hamburg 

Hannover 

Hof 
Karlsruhe 

Kassel 
Kiel 
Köln 
Konstanz 

Leipzig 
Magdeburg 

München 

Nürnberg 

Oberstdorf 

Passau 
Rostock 

Rügen 
Saarbrücken 

Schwerin 

Stuttgart 

Sylt 
Travemünde 

Trier 
Usedom 

Würzburg 

Zugspitze

Wetterlage

Aussichten

Biowetter & Berliner Luft

22 
23 
25 
25 
24 
15 
25 
24 
25 
23 
22 
21 
26 
25 
26 
23 
24 
24 
23 
26 
25 
22 
25 
25 
26 
27 
25 
26 
23 
27 
23 
23 
25 
23 
26 
20 
23 
24 
24 
26 

6 

Schauer 

Schauer 

Schauer 

wolkig 
Schauer 

wolkig 
wolkig 
Schauer 

wolkig 
Schauer 

Schauer 

Schauer 

Schauer 

wolkig 
Schauer 

wolkig 
Schauer 

Schauer 

wolkig 
Schauer 

wolkig 
Schauer 

Schauer 

wolkig 
wolkig 
wolkig 
wolkig 
wolkig 
wolkig 
wolkig 
Schauer 

Schauer 

Schauer 

wolkig 
wolkig 
Schauer 

Schauer 

Schauer 

wolkig 
wolkig 
wolkig 

22

23

26

25

23

22

24

24

25
26

23

26

25 

25

14 26 13 23 12 23 11

19

19

20

23 

30 

26

28 

29 
29 

24 38 

15 

22 19 

22 

18 

29 

21 22 

24 25 

28 33 

26 

23 

29 

28 

31 

21 

27 

25 

34 

33 

35 

32 

29 

31 
30 

32 

29 

11 

H T

25 15

Pritzwalk

NeuruppinWittenberge

Prenzlau

Schwedt

Oranienburg
Eberswalde

Guben

Finsterwalde

Luckenwalde

Brandenburg Frankfurt

Eisenhüttenstadt

Cottbus

Potsdam
BERLIN

25 16

25 16

26 15

25 16

24 16

26 16

26 16

26 16

26 16

27 17

26 17

26 17

26 17

06:12 20:01

w
w

w
.w

et
te

rk
on

to
r.

de

20:14 07:35 04.09. 11.09. 18.09. 26.09.

26

Köln

Baustart 2027: Berliner Bürgerbräu

wird zum Wohnquartier 

,

Philipp Hartmann

Nach Jahren des Verfalls wird die Verwandlung der früheren Brauerei in Friedrichshagen konkret. Treptow-Köpenick. Seit der Schlie-

ßung im Jahr 2010 mussten die

Menschen in Friedrichshagen dem

Verfall zusehen. Die einst stolze

Brauerei Berliner Bürgerbräu am

südlichen Ende der Bölschestraße

gibt heute nur noch ein trauriges

Bild ab. Damit ist es jedoch bald

vorbei. Nach neun Jahren Planung

gibt es jetzt einen konkret ange-

kündigten Baubeginn für den Um-

bau zum Wohn- und Gewerbe-

standort.

„Die Grundstücksgesellschaft

BürgerBräuQuartier am Müggel-

see mbH – ein Joint Venture von

Profi Partner AG und Goldmann

Group – verwandelt einen Teil der

historischen, denkmalgeschützten

Brauereigebäude in ein lebendiges

Quartier“, heißt es in einer Presse-

mitteilung. Ab sofort starten der

Verkauf und die Vermietung des

neuen Immobilienprojekts. Der

Baubeginn ist für März 2027, die

Fertigstellung bis Mitte 2029 ge-

plant.
Entstehen werden insgesamt 41

Wohnungen, 32 gewerblich mö-

blierte Atelierlofts sowie Büroflä-

chen. Vorgesehen sind zudem

Grünflächen im Innenhof und

zwei große Tiefgaragen, die Platz

für 28 beziehungsweise 37 Stell-

plätze bieten und für E-Mobilität

Die ehemalige Brauerei Berliner Bürgerbräu an der Müggelspree in Friedrichshagen wird bald kein

Lost Place mehr sein. Sie wird zu einem Wohnquartier umgebaut.   Maurizio Gambarini / FUNKE Foto Services

So soll das

Bürger-

bräu-Quar-

tier nach

Fertigstel-

lung ausse-

hen. 

 Grundstücks-

gesellschaft 

BürgerBräuQuartier 

am Müggelsee

Dächern und eine Steganlage für

private Boote. Zudem wird anstel-

le der alten Lagerhalle neben dem

Restaurant „Bräustübl“ in Zukunft

ein Spielplatz sein. Den Grund-

stückszaun entlang der Josef-Na-

wrocki-Straße wird es dann nicht

mehr geben.

Der ehemalige Brauereistandort

an der Müggelspree hat eine lange

Geschichte. Ausgangspunkt war

die Eröffnung der „Lindenbraue-

rei“ im Jahr 1869 durch Hermann

Schäfer. „Das Bier vom Müggelsee

wurde bald weit über Friedrichs-

hagen hinaus bekannt, der Genuss

wurde zur Legende“, schreiben die

Projektentwickler. 1877 musste

Schäfer dann Konkurs anmelden,

und die Brauerei wurde zwangs-

versteigert. In den folgenden Jahr-

zehnten änderten sich die Besitz-

verhältnisse mehrmals.

1901 wurde das Unternehmen

demnach zur ersten genossen-

schaftlichen Brauerei des Deut-

schen Reichs. Bei der Anfang des

20. Jahrhunderts durchgeführten

Erweiterung und Modernisierung

wurde unter anderem eine Anle-

gestelle an der Müggelspree ge-

baut. Der Betrieb sei mit Qualität,

Innovationsgeist und Gemein-

schaftssinn zur Großbrauerei her-

angewachsen. Vor dem Ersten

Weltkrieg wurden 140.000 Hekto-

liter Jahresproduktion erreicht.

Ein Brand zerstörte 1926 einen

Großteil der Anlage. Drei Jahre

danach wurde die Brauerei neu er-

richtet. Sie überstand den Zweiten

Weltkrieg ohne große Schäden. In

der DDR wurde Berliner Bürger-

bräu als volkseigener Betrieb zu

einem Vorzeigeunternehmen, ex-

portierte das Bier auch nach

Schweden, Japan, Kanada und in

die USA.

Nach der Wende wurde die

Brauerei privatisiert. Die bayeri-

sche Kaufmannsfamilie Häring

übernahm, reduzierte später die

Belegschaft und die Produktion.

2010 folgte dann die Schließung

der „letzten noch aktiven Berliner

Traditionsbrauerei“. Die Marken

„Berliner Bürgerbräu“ und „Rot-

kehlchen“ werden allerdings bis

heute von der Radeberger-Gruppe

weitergeführt. Gebraut wird in

Hohenschönhausen.

ausgerüstet sind. Teile der denk-

malgeschützten Gebäude der ehe-

maligen Brauerei werden denk-

malgerecht saniert und umgebaut.

Sie bekommen, wie die Projektent-

wickler verlauten lassen, eine

neue Bestimmung: Wohnen und

Arbeiten am Müggelsee.

„Mit der Sanierung der letzten

großen Denkmalimmobilie in di-

rekter Wasserlage schaffen wir in

Friedrichshagen einen Ort, der

historische Identität mit moderner

Nutzung vereint“, sagt Dirk Ger-

mandi, Vorstand der Profi Partner

AG. „Unsere Vision war es, das

Areal nicht nur zu bewahren, son-

dern mit einem Mix aus Wohnen,

Atelierlofts und Gewerbe neues

Leben in die Brauereigebäude ein-

zuhauchen“, ergänzt Steffen Gold-

mann, Gründer der Goldmann

Group.
Die denkmalgeschützte Brauerei

mit einem Baujahr um 1900 sei

von jahrelangem Leerstand ge-

zeichnet. Sie stelle aber nicht nur

ein architektonisches Highlight

dar, sondern sei auch ein histori-

sches Wahrzeichen in Friedrichs-

hagen mit „unvergleichlichem

Blick“ auf den Großen Müggelsee.

Zudem sei das Gebäudeensemble

zentral am Ende der lebendigen

Bölschestraße gelegen. Der S-

dachtes Unikat. Zudem werden im

Gebäudeteil D 13 anfangs miet-

preisgebundene Wohnungen zwi-

schen 35 und 72 Quadratmetern

gebaut. Bei diesen sind die Erst-

miete und die zulässigen Mietstei-

gerungen klar geregelt.

Neben den 32 Atelierlofts pla-

nen die Projektentwickler flexibel

nutzbare und variabel aufteilbare

Gewerbeflächen in den Gebäude-

teilen A, B und G mit insgesamt

5135 Quadratmetern ein. In diese

könnten passend für die Mieter-

wünsche zum Beispiel eine Praxis

oder eine Kanzlei einziehen. „Ein

Ärztehaus ist als Nutzung ange-

dacht und wäre für die Region und

die Nachbarschaft ein absoluter

Mehrwert“, betonen die Profi

Partner AG und die Goldmann

Group. In Planung seien auch eine

Cafeteria und Gemeinschaftsflä-

chen, „um den Quartiercharakter

zu stärken“.

Auf Visualisierungen, die auf

der Internetseite des Bürgerbräu-

Quartiers veröffentlicht wurden,

sind begehbare Dachterrassen zu

sehen. Dort sind auch Sitzmöglich-

keiten direkt hinter dem großen

Schriftzug „Berliner Bürger-Bräu“

erkennbar. Ebenfalls darauf abge-

bildet: Photovoltaik auf mehreren

Mit der Sanierung

der letzten großen 

Denkmalimmobilie in 

direkter Wasserlage 

schaffen wir einen Ort, 

der historische 

Identität mit moderner 

Nutzung vereint.

Dirk Germandi,

Vorstand der Profi Partner AG

Bahnhof sei von dort gut zu Fuß

erreichbar.

Die Profi Partner AG und die

Goldmann Group haben eigenen

Angaben zufolge in mehr als 30

Jahren Projektentwicklung bereits

zahlreiche Projekte in ganz

Deutschland „erfolgreich reali-

siert“. Nun wollen sie mit einem

erfahrenen Team ihre ganze Ex-

pertise in den komplexen Umbau

des Berliner Bürgerbräu legen.

Das „von außen imposante Bau-

denkmal“ soll ihnen zufolge „in-

nen stilvoll, modern und zeitlos

elegant“ ausgebaut werden. Jede

der 28 Eigentumswohnungen zwi-

schen 53 und 202 Quadratmetern

werde ein bis ins Detail durch-

Antisemitischer 

Vandalismus

in Brandenburg

Gedenkort für ehemalige

Synagoge geschändet –

Stolpersteine in Spremberg

und Forst gestohlen.

Forst/Spremberg. Der Gedenkstein

für die ehemalige Synagoge von

Forst in Brandenburg ist durch ei-

ne Schmiererei beschädigt worden.

Unbekannte Täter hätten dort mit

einem schwarzen Stift den Schrift-

zug „SOS“ mit einem Herz und die

Zahlenkombination „500/5“ ange-

bracht, teilte die Polizei am Freitag

mit. Der Staatsschutz habe die Er-

mittlungen zu dem am Donnerstag

gemeldeten Vorfall übernommen

und befasse sich nun unter ande-

rem mit der Frage, was die Schrift-

züge zu bedeuten haben.

In Forst in der Lausitz wurde

nach Angaben der Universität Pots-

dam 1894 eine Synagogengemein-

de gegründet, die zunächst einen

Betsaal in einem Hinterhaus ein-

richtete. 1920 wurde nach dem

Kauf eines Gebäudes eine Synago-

ge eingeweiht, die auch von der

Straße aus zu sehen war. Am Tag

der NS-Pogrome vom 9. November

1938 wurde die Synagoge geplün-

dert, die Inneneinrichtung zerstört,

das Gebäude in Brand gesetzt. 1988

wurde eine Gedenktafel aufge-

stellt, die in den 90er-Jahren durch

den Gedenkstein ersetzt wurde.

Stolpersteine erinnern an in

der NS-Zeit verfolgte Juden

In der vorvergangenen Woche

waren in Forst Stolpersteine

beschädigt und entwendet wor-

den, hatte der Landkreis Lausitz

mitgeteilt. In Spremberg (Land-

kreis Spree-Neiße) sind wenige

Tage später ebenfalls mehrere

Stolpersteine entwendet worden.

Die Stolpersteine erinnern an

jüdische Menschen, die während

der Zeit des Nationalsozialismus

antisemitisch verfolgt wurden.

Auch hier ermittelt der Staats-

schutz der Kriminalpolizei. „Die

Steine fordern uns auf, durch

Aufklärung, Zivilcourage und den

Einsatz für Freiheit und Respekt

sowie gegen Antisemitismus jeder

Form Verantwortung zu überneh-

men“, hatte der Landrat von

Spree-Neiße, Martin Heusler

(CDU), laut der Mitteilung zu den

antisemitischen Vorfällen gesagt.

„Jede Form von politisch moti-

viertem Extremismus hat in unse-

rer Region keinen Platz.“ epd/dpa

BERLIN & BRANDENBURG
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20+
namhafte Kunden aus der Immobilienbranche
Damit gehören wir zu den führenden Presse-Agenturen
Deutschlands.
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Ziele Steigerung der Bekanntheit 
und Reichweite

Verbesserung der Akzeptanz 
des Unternehmens

Interaktion mit Medien

Krisenmanagement

Platzierung von Themen in 
der Öffentlichkeit

Imageaufbau

Stärkung der 
Außenwahrnehmung

Community-Aufbau durch 
Zielgruppenorientierung und 

Social Media

Damit Ihre Botschaft die richtigen Perso-
nen erreicht, überblicken wir ein großes 
Netzwerk an Medienvertretern und freien 
Journalisten. Wir platzieren Ihre Unter-
nehmenswerte und -ziele optimal in den 
Medien und bei Ihrer Zielgruppe.

Wir entwickeln Strategien und passen sie 
den stetig wachsenden Anforderungen 
des Marktes an. Dafür definieren und 
positionieren wir Ihre Kernbotschaften auf 
den wichtigen und zielführenden Kanälen.

AGENCY 6



Leistungen
AGENCY

Beratung und 
Konzeption

Texten und Versand von 
Pressemitteilungen und 

Presseeinladungen

Erstellen von 
Presseunterlagen

Themenentwicklung 
und Themenplanung

Nutzung und Pflege 
individueller 

Presseverteiler 
(lokal, regional, bundesweit 

und Fachpresse)

Medienbeobachtung 
und -auswertung 

(Clipping)

Platzieren von Themen 
in relevanten Medien

Verfassen und Platzieren 
von Fachartikeln, 
Interviews oder 
Kommentaren

Gezielter Austausch 
mit Redaktionen

Organisieren von 
Presseterminen
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Social Media
Wir steigern die mediale Reichweite Ihres Unterneh-
mens auf allen digitalen Plattformen und analysieren 
Ihre Zielgruppen für eine optimale Kommunikation und 
Positionierung.

Social Media Analyse

Content Strategie

Reichweitenaufbau

Inhaltsgenerierung

AGENCY

Kampagnenplanung

8
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MEDIA

Podcast

2k-5k
Hörer pro Folge

5.500+
Hörer pro Monat

Top 20%
Ranking unter den Podcasts in Deutschland — 

bezogen auf Downloads und Streams pro Episode

Die vielseitigen, informativ und unterhaltsam aufberei-
teten Themen unseres Podcasts IMMOBILÉROS richten 
sich an ein ebenso vielfältiges Publikum: nicht nur Ver-
treter der Immobilienbranche, Entscheider oder Insider, 
sondern alle, denen das Thema Immobilien wichtig ist. 
Alle sieben Tage wird eine neue Folge veröffentlicht.

Ivette Wagner

10.000+
Streams und Downloads im Monat

Podcast-Host
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MEDIA

Podcast-Produkte
Wir steigern die mediale Reichweite Ihres Unternehmens auf 
allen digitalen Plattformen und analysieren Ihre Zielgruppen 
für eine optimale Kommunikation und Positionierung.

Werbespot
20–30 Sekunden · MP3 · Ausstrahlung als Pre-Stream · 
zusätzlich Banner (950 × 170 px) auf der IMMOBILÉROS-
Website. Der Zeitpunkt der Ausspielung wird bei Vertrags-
abschluss festgelegt.

1 Folge	 900 €

2 Folgen	 1.700 €

3 Folgen	 2.400 €

4 Folgen	 3.000 €

Podcast-Teilnahme
Eine komplette Folge, aufgezeichnet vor Ort. Das Thema 
wird vorab abgestimmt — Inhalte für die Immobilienbran-
che, keine Produkt- oder Unternehmenswerbung. Inklusive 
Pre-Spot in zwei nachfolgenden Folgen.

1 Folge, Buchung nach Rücksprache	

4.900 €
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IMMOBILIEN AKTUELL
Newsletter

17.500
Kontakte deutschlandweit

85 %
der Leser sind in leitenden 
Positionen in der 
Immobilienwirtschaft

92 %
der Inhalte sind
selbstproduziert

31,5 %*
der Leser öffnen einmal 
oder häufiger

7 ×
höhere Klickrate als 
vergleichbare Newsletter**

*Durchschnittlich öffnen 31,5 % unserer Leser den Newsletter einmal oder häufiger (eindeutige Öffnungsrate). ** Klickrate IMMOBILIEN AKTUELL: 
8,62 %. Laut „E-Mail Marketing Branchen Benchmark 2024“ der Plattform Sendinblue liegt die durchschnittliche Klickrate von Newslettern bei 1,2 %.

MEDIA 12



Werbeformate im Newsletter
MEDIA

IMMOBILIEN AKTUELL

Advertorial 	 560 × 250 px

XXL-Banner 	 560 × 250 px

Firmenbanner 	 560 × 70 px

Advertorial
Redaktioneller Artikel auf IMMOBILIEN AKTUELL und auf 
der Homepage. Vorschaubild 560 × 250 px, kurzer 
Teasertext, Verlinkung auf Ihre Website.

XXL-Banner
560 × 250 px mit Verlinkung auf Ihre Firmenwebsite. 
Laufzeit ein Monat mit vier Erscheinungen.

Firmenbanner
560 × 70 px mit Logo und Headline im Unternehmenslay-
out, verlinkt auf Ihre Firmenwebsite. Laufzeit ein Monat mit 
vier Erscheinungen.

1.000 €
pro Newsletter · ab vier Stück -50 % 

950 €
pro Monat

750 €
pro Monat

13



MEDIA 14

Stand-Alone-
Newsletter
Mit dem Stand-Alone-Newsletter erhalten Sie Ihre 
eigene Plattform.

Sie liefern die Inhalte, wir erstellen daraus einen individuellen 
Newsletter in Ihren Designvorgaben. Der Versand erfolgt durch 
IMMOCOM an unseren exklusiven Empfängerkreis aus der Immo-
bilienbranche. Banner und Fotos können auf Ihre Unternehmens-
website verlinkt werden.

2.000 € 
Einmaliger Versand an den kompletten 
Newsletter-Verteiler, überregional.

Datenversand an druckdaten@immocom.com

14
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EVENTS

Unser Netzwerk
für Ihren Erfolg
Die Events von IMMOCOM mit bis zu 2.500 Teilnehmern finden 
über das Jahr verteilt in ganz Deutschland statt. Treffen Sie 
bundesweit anerkannte Experten, Visionäre und Entscheider 
aus allen immobilienrelevanten Bereichen.

MagdeburgHalle (Saale) JenaErfurt

HamburgBerlinLeipzig Dresden

MünchenPotsdam Rhein-RuhrChemnitz
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STADT, LAND, INDUSTRIE, BAUEvents 2027
Datum Veranstaltung Location Stadt

4. März IMMOCOM Magdeburg Business Club AVNET Arena Magdeburg

10. März IMMOCOM Dresden Bilderberg Bellevue Hotel Dresden

13. April IMMOCOM Jena Volksbad Jena

8. April IMMOCOM Berlin Tagungs- und Kongresszentrum Reinhardtstraßenhöfe Berlin

20. April IMMOCOM Halle Dorint Charlottenhof Halle (Saale)

27. April IMMOCOM Leipzig Villa Ida Leipzig

15. Juni REM – Real Estate and more by IMMOCOM Kunstkraftwerk Leipzig

29. Juni IMMOCOM Berlin II Location in Abstimmung Berlin

7. September IMMOCOM Potsdam Potsdam Museum – Forum für Kunst und Geschichte Potsdam

16. September IMMOCOM Erfurt Dompalais Erfurt

21. September IMMOCOM Hamburg Der Hamburger und Germania Ruder Club Hamburg

28. September IMMOCOM Chemnitz C/O 56 Chemnitz

30. September SO27 – Der Wirtschafts- und Standortkongress 
Brandenburg-Südost-Berlin

Termin und Location in Absprache, Informationen folgen -

28. Oktober IMMOCOM München Allianz Arena München Eventbox 7/8 München

4. November IMMOCOM Halle II Dorint Charlottenhof Halle (Saale)

10. November IMMOCOM Berlin III Courtyard Berlin City Center Berlin

25. November IMMOCOM Rhein-Ruhr Erich Brost-Pavillon auf Zeche Zollverein Essen

2. Dezember IMMOCOM Dresden II Bilderberg Bellevue Hotel Dresden

9. Dezember IMMOCOM Leipzig II Villa Ida Leipzig

EVENTS 18



Sponsoring REM
Allgemein Logo als Veranstaltungspartner auf der Homepage und in allen Mailings

Panel-Branding: Ankündigung durch den Moderator zum Panel-Start

Teilnehmerliste mit Firma, Name und Position · ab fünf Tage vor dem Event

Vor Ort Bühnen- und Hintergrundpräsentation

RollUp im Catering-Bereich

Danksagung im Grußwort durch den Gastgeber

Online Firmenprofil auf der IMMOCOM-Homepage · über 50.000 Visits pro Monat

Newsletter-Artikel vor oder nach der Veranstaltung in IMMOBILIEN AKTUELL · 
10.000 Empfänger

Online-Panel-Ankündigung „powered by“

Erwähnung im LinkedIn-Beitrag zur Veranstaltungsankündigung · 
ca. 5.000 Follower

Podcast-Werbung: Nennung im Prestream · 2.000–5.000 Hörer pro Folge

Tickets Tickets für Gäste und Firmenvertreter 12 6

Weitere Tickets mit 25 % Rabatt auf den Basispreis

Zusätzlich Podiumsteilnahme, Vortrag oder Videobotschaft

EVENTS

Hinweis zu Website und Veranstaltungsmailings: Auf den Veranstaltungsseiten von immocom.com verzeichnen wir pro Veranstaltung Zugriffe in der vier- bis sechsfachen Höhe der tatsächlichen
Besucherzahl. Zu jeder Veranstaltung werden bis zu fünf Mailings an durchschnittlich 8.000 Empfängeradressen versendet.

PREMIUM PARTNER PARTNER

5.000 € 3.000 €
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PREMIUM PARTNER

3.850 €
12 Tickets für Gäste/Firmenvertreter

Jeder weitere Gast wird gesondert abgerechnet.

In beiden Paketen enthalten

PARTNER

2.100 €
7 Tickets für Gäste/Firmenvertreter

Jeder weitere Gast wird gesondert abgerechnet.

Sponsoring IMMOCOM Events
EVENTS

Hinweis zu Website und Veranstaltungsmailings: Auf den 
Veranstaltungsseiten von immocom.com verzeichnen wir pro 
Veranstaltung Zugriffe in der vier- bis sechsfachen Höhe der 
tatsächlichen Besucherzahl. Zu jeder Veranstaltung werden bis 
zu fünf Mailings an durchschnittlich 8.000 Empfängeradressen 
versendet.

Allgemein Vor Ort Online

Logo als Veranstaltungs-
partner auf der Homepage 
und in allen Mailings

Teilnehmerliste mit Firma, 
Name und Position 
ab fünf Tage vor dem Event

Bühnen- und
Hintergrundpräsentation

RollUp und Werbematerial

Danksagung im Grußwort zu
Veranstaltungsbeginn

Firmenprofil auf der 
IMMOCOM-Homepage 
über 50.000 Visits pro Monat
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IMMOCOM Module
EVENTS

Podiumsteilnahme*
Teilnahme eines Firmenvertreters am Panel – nach Absprache mit IMMOCOM.
Inklusive in Verbindung mit dem Paket Premium Partner/Kongresse

750 €
in Verbindung mit dem Paket 

Premium Partner: Tage/Gespräche
1.500 €

Elevator Pitch*
120 Sekunden auf unserer Bühne – kurz,prägnant, überzeugend. Ihr Produkt im Fokus.

500 € 900 €

Fachausstellung*
Präsentationsflächevon 3 × 2 Metern inklusive Strom, zwei Stühlen und einem Tisch.

500 € 900 €

Moderation*
Moderation eines Panels: leiten,diskutieren, verbinden – und Ihre Expertise zeigen.

750 € 1.500 €

PREMIUM PARTNER PARTNER

*Nur begrenzte Verfügbarkeit: Buchung abhängig von Kapazitäten

				    Ab zwei gebuchten Modulen erhalten Sie 50 % Rabatt auf den 
				    Modulpreis. Module sind nur zu den Sponsoringpaketen des 

				    jeweiligen Veranstaltungsformats buchbar.-50 %

Nutzen Sie die Aufmerksamkeit unserer Gäste und platzieren Sie Ihre Botschaft.
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Sprechen Sie 
uns  einfach  an.
Wir beraten Sie und erstellen gerne ein individuelles Angebot auch für eine 
Kombination verschiedener IMMOBILIEN AKTUELL-Medien. 
Kontaktieren Sie uns gerne!

Marcus Grundmann
envelope: grundmann@immocom.com 
📞 0173 5282 138

Adresse Telefon Mail

Richterstraße 7, 04105 Leipzig 0341 697 697 770 info@immocom.com

immocom.com22



